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WSTEP

Reklama w Google to jeden z najbardziej bezposrednich
sposobow dotarcia do 0séb, ktére juz szukajg rozwigzania
swojego problemu. W przeciwienstwie do wielu innych form
reklamy, tutaj nie probujesz przypadkowo ztapac¢ uwagi
uzytkownika. Pojawiasz sie wtedy, gdy kto$ sam wpisuje w
Google zapytanie zwigzane z tym, co oferujesz.

Ten eBook zostat przygotowany po to, aby pomaoc Ci
zrozumiec, jak dziatajg reklamy w wyszukiwarce Google i jak
wykorzystac je do promocji wtasnego biznesu online. Jesli
sprzedajesz eBooka, kurs online, konsultacje, szablony,
workbooki albo inne produkty cyfrowe, Google Ads moze
pomoc Ci dociera¢ do osob, ktore aktywnie szukajg wiedzy,
wsparcia lub konkretnego rozwigzania.

W Srodku znajdziesz najwazniejsze fundamenty prowadzenia
kampanii Search: zrozumienie intencji uzytkownika, dobér stow
kluczowych, typy dopasowania, pisanie skutecznych reklam,
rozszerzenia reklam, strukture kampanii, zarzgdzanie
budzetem, stowa wykluczajgce oraz plan wdrozenia dziatan
krok po kroku.

Ten materiat zostat napisany z myslg o osobach
poczatkujgcych, dlatego nie musisz zna¢ zaawansowanych
ustawien Google Ads, zeby z niego skorzysta¢. Najwazniejsze
pojecia sg wyjasnione prostym jezykiem, a przyktady odnoszg



sie do realnych sytuacji, z ktérymi mozesz spotkac sie przy
promowaniu produktow cyfrowych lub ustug online.

Celem tego eBooka jest poméc Ci prowadzi¢ kampanie
bardziej Swiadomie. Zamiast wybiera¢ przypadkowe stowa
kKluczowe, nauczysz sie rozpoznawac intencje uzytkownika.
Zamiast pisa¢ ogolne reklamy, zobaczysz, jak tworzyc
komunikaty dopasowane do zapytan. Zamiast przepalaé
budzet na nietrafne kliknigcia, dowiesz sig, jak uzywac
wykluczen, struktury kampanii i danych do poprawiania
wynikow.

Traktuj ten eBook jak praktyczny przewodnik. Nie musisz
wdrazac wszystkiego naraz. Najlepiej przechodzic¢ przez
kolejne rozdziaty spokojnie, robi¢ notatki i od razu odnosic
materiat do swojej oferty. Przy kazdym temacie zadaj sobie
pytanie: jak moge zastosowac to w kampanii promujgcej moj
produkt, konsultacjg, kurs, lead magnet albo strone
sprzedazowg?

Google Ads nie daje wynikdw przez samo uruchomienie
kampanii. Wyniki pojawiajg sie wtedy, gdy rozumiesz, czego
szuka odbiorca, pokazujesz mu wtasciwy komunikat i
regularnie optymalizujesz kampanie na podstawie danych. Ten
eBook pomoze Ci zbudowac wtasnie taki fundament.
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ZROZUMIENIE REKLAMY W
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SEARCH ADS)

Kazdego dnia ludzie wpisujg w Google miliardy zapytan.
Szukajg odpowiedzi, porad, produktow, ustug, opinii, poréwnan
i konkretnych rozwigzan swoich problemoéw. Dla Ciebie jako
osoby rozwijajgcej biznes online to ogromna szansa, poniewaz
reklamy w wyszukiwarce Google pozwalajg pojawic sie
doktadnie w tym momencie, kiedy potencjalny klient sam szuka
czegos zwigzanego z Twojg oferta.

To wiasnie odréznia Google Search Ads od wielu innych form
reklamy. Tutaj nie probujesz przerwac¢ komus ogladania filmu,
scrollowania feedu czy czytania posta. Pojawiasz sie wtedy,
gdy uzytkownik juz ma konkretng intencje. Moze szukac kursu,
eBooka, konsultacji, szablonu, narzedzia, poradnika albo
rozwigzania problemu, z ktorym nie umie sobie poradzi¢
samodzielnie.



Google Search Ads to reklamy tekstowe, ktére mogag
wyswietla¢ sie nad organicznymi wynikami wyszukiwania.
Kiedy ktos wpisuje zapytanie w Google, system reklamowy
sprawdza, ktore reklamy najlepiej pasujg do danego zapytania,
budzetu, jakosci reklamy i strony docelowej. Jesli Twoja
kampania jest dobrze przygotowana, Twoja oferta moze
pojawic¢ sie bardzo wysoko, dokfadnie wtedy, gdy uzytkownik
aktywnie szuka rozwigzania.

Reklama w wyszukiwarce sktada sie z kilku podstawowych
elementow. Najwazniejsze sg nagtowki, ktore majg
przyciggng¢ uwage i pokazac, ze Twoja oferta pasuje do
zapytania uzytkownika. Mozesz potraktowac je jak szyld nad
wejsciem do sklepu - uzytkownik musi szybko zrozumie¢, czy
warto klikng¢ wtasnie tutaj. Nizej znajdujg sie opisy, w ktérych
mozesz doprecyzowac wartosc oferty, pokazac¢ korzysc¢ i
dodac¢ wezwanie do dziatania. Widoczny adres strony
pokazuje, dokad uzytkownik trafi po kliknieciu. Mozesz tez
dodac rozszerzenia, na przykfad linki do konkretnych
podstron, dodatkowe informacje, numer telefonu lub inne
elementy utatwiajgce kontakt.

Dobra reklama w Google nie powinna by¢ przypadkowym
zbiorem haset. Powinna odpowiadac na intencje uzytkownika.
Jesli ktos szuka ,kurs Google Ads dla poczatkujgcych”,
reklama powinna jasno pokazywac, ze oferujesz materiat dla
0sOb poczatkujgcych, a nie ogdlny produkt marketingowy bez
konkretnego dopasowania.
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Przyktad prostej reklamy dla produktu cyfrowego moze
wygladac tak:

Kurs Google Ads Od Podstaw | Naucz Sie Reklam Krok Po
Kroku | Dostep Online

Praktyczny kurs dla poczatkujgcych. Poznaj kampanie Search,
stowa kluczowe i optymalizacje budzetu.

Materiaty, przyktady i checklisty. Zacznij uczy¢ sig juz dzis.
www.twojadomena.pl/kurs-google-ads

Taka reklama od razu méwi, czego dotyczy oferta, dla kogo
jest przygotowana i jaki bedzie kolejny krok. Nie probuje byc¢
zbyt kreatywna. W Google czesto wygrywa jasnosc, konkret i
dopasowanie do tego, czego uzytkownik wtasnie szuka.

Najwieksza sita Google Search Ads tkwi w intencji
uzytkownika. Osoba wpisujgca zapytanie w Google zwykle nie
robi tego przypadkowo. Ma pytanie, problem, potrzebe albo
zamiar zakupu. Twoim zadaniem jest zrozumie¢, na jakim
etapie decyzji znajduje sie uzytkownik i dopasowac reklame do
tego etapu.

Jesli ktos wpisuje zapytanie informacyjne, na przyktad ,jak
zaczgc reklamowac kurs online w Google”, prawdopodobnie
jest jeszcze na etapie nauki. Nie musi by¢ gotowy do zakupu
od razu. W takiej sytuacji lepiej sprawdzi sie komunikat
edukacyjny. Mozesz skierowac takg osobe do darmowego
poradnika, checklisty, artykutu, webinaru albo prostego
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materiatu wprowadzajgcego. Dzieki temu budujesz zaufanie i
pokazujesz, ze rozumiesz problem odbiorcy.

Jesli kto$ wpisuje zapytanie bardziej zakupowe, na przyktad
.Kurs Google Ads online cena” albo ,konsultacja Google Ads
dla matej firmy”, intencja jest juz mocniejsza. Taka osoba
prawdopodobnie poréwnuje konkretne rozwigzania albo jest
blizej decyzji. W tym przypadku reklama powinna mocniegj
pokazywac oferte, korzysci, gwarancje, format produktu, cene
lub jasne wezwanie do dziafania.

To rozrdznienie jest bardzo wazne. Nie kazde klikniecie ma
takg samg wartosc. Osoba, ktéra dopiero szuka podstawowych
informacji, moze potrzebowac wiecej edukacji. Osoba, ktora
wpisuje fraze zwigzang z zakupem, moze by¢ gotowa do
dziatania szybciej. Dlatego kampanie Google Search Ads
najlepiej dziatajg wtedy, gdy nie wrzucasz wszystkich stéw
kluczowych do jednego worka, tylko dzielisz je wedtug intencji.

Mozesz jeszcze doktadniej dopasowac kampanie, ustawiajac:

-> lokalizacje, w ktérej majg wyswietlac sie reklamy,

- harmonogram emisji reklam, czyli dni i godziny dziatania
kampanii,

- urzadzenia, na ktérych chcesz mocniej koncentrowac
bud:zet,

- jezyk uzytkownikow,

- wybrane grupy odbiorcéw lub dane demograficzne, jesli
maja znaczenie dla Twojej oferty.

12



Dzieki temu nie tylko wyswietlasz reklame osobom wpisujgcym
odpowiednie zapytania, ale tez kontrolujesz, gdzie i kiedy
pojawia sie Twoja oferta. Jesli sprzedajesz produkt cyfrowy po
polsku, naturalnym punktem startowym moze by¢ Polska i
uzytkownicy wyszukujgcy po polsku. Jesli oferujesz
konsultacje online, mozesz testowac szerszy obszar, ale nadal
warto pilnowac, czy ruch faktycznie prowadzi do
wartosciowych zapytan lub sprzedazy.

Google Ads daje rowniez dostep do danych, ktore pomagaja
oceni¢ skutecznosc¢ kampanii. Mozesz sprawdzié, ktore stowa
kluczowe generujg klikniecia, ktore reklamy majg najlepszy
CTR, ktore zapytania prowadzg do konwersji i ile kosztuje
pozyskanie leada lub klienta. To pozwala podejmowac decyzje
na podstawie realnych wynikdéw, a nie przeczucia.

Jesli sprzedajesz kurs online za 497 zt, eBooka za 97 zt lub
konsultacje za 300 zt, musisz wiedzie¢, ile mozesz zaptacic¢ za
klikniecie, leada lub zakup. Inaczej bedziesz patrzec¢ na
kampanie promujgcg tani produkt wejsciowy, a inaczej na
kampanie sprzedajgcg drozszg ustuge lub program
mentoringowy. Reklama moze by¢ skuteczna tylko wtedy, gdy
liczby majg sens.

Przykfad: jesli promujesz eBooka o tworzeniu produktow
cyfrowych, mozesz mie¢ osobne reklamy dla oséb
wpisujgcych frazy edukacyjne, takie jak ,jak stworzyc¢
eBooka", oraz osobne reklamy dla osdb z mocniejszg intencjg
zakupowag, na przyktad ,kurs tworzenia eBooka" albo ,,szablon
eBooka do sprzedazy online". Pierwszg grupe mozesz
kierowac¢ do darmowego materiatu lub strony edukacyjnej, a
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drugg bezposrednio do oferty sprzedazowej. Dzigki temu
komunikat jest bardziej dopasowany, a budzet pracuje
rozsadniej.

W praktyce warto obserwowac kilka podstawowych
wskaznikow:

- CTR, czyli wspotczynnik kliknie¢ - pokazuje, czy reklama
przycigga uwage i pasuje do zapytania.

- Quality Score, czyli wynik jakosci - pokazuje, jak Google
ocenia trafnosc¢ reklamy, stéw kluczowych i strony docelowe;.
- Wspotczynnik konwersiji - pokazuje, jaki procent
uzytkownikow wykonuje oczekiwane dziatanie po kliknigciu.

- Koszt konwersji - pokazuje, ile ptacisz za lead, zakup, zapis
lub inne wazne dziatanie.

- ROAS lub zwrot z kampanii - pokazuje, ile przychodu
generuje reklama w stosunku do wydatkow.

Quality Score Conversion Rate
Evaluates ad relevance Tracks the percentage of
and landing page visitors completing

quality. desired actions.

in attracting clicks. expenditures.

Click Rate Return on Spending
Measures the Assesses the
effectiveness of ads @ profitability of ad
R

Zrozumienie tych podstaw daje Ci mocny fundament do pracy
z Google Search Ads. Twoim celem jest pojawic¢ sie wtedy, gdy
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uzytkownik szuka rozwigzania, i pokaza¢ mu komunikat, ktory
pasuje do jego intencji. Nie chodzi o to, zeby wyswietlaé
reklame kazdemu. Chodzi o to, zeby pojawi¢ sie przed
wiasciwg osobg, z wtasciwg ofertg, we witasciwym momencie.

Strategie z tego rozdziatu sg podstawg skutecznych kampanii
w wyszukiwarce. W kolejnym rozdziale przejdziesz do jednego
z najwazniejszych elementéw Google Ads, czyli wyboru
odpowiednich stow kluczowych, ktére przyciggnag
uzytkownikow naprawde zainteresowanych Twojg oferta.

15



ROZDZIAL 2

JAK ODPOWIEDNIO
DOBIERAC SLOWA
KLUCZOWE



JAK ODPOWIEDNIO
DOBIERAC StOWA
KLUCZOWE

Kiedy uruchamiasz kampanie Google Ads, wybor
odpowiednich stow kluczowych moze zdecydowac o tym, czy
reklama zacznie przyciggac wtasciwych odbiorcéw, czy
bedzie tylko generowac przypadkowe kliknigecia. Stowa
kluczowe sg mostem miedzy tym, czego szuka uzytkownik, a
tym, co oferujesz. Jesli dobrze je dobierzesz, mozesz pojawic
sie doktadnie w momencie, w ktorym potencjalny klient szuka
rozwigzania podobnego do Twojego.

W Google Search Ads nie chodzi jednak o wybor jak
najwiekszej liczby popularnych fraz. Duzy wolumen
wyszukiwan nie zawsze oznacza dobrg sprzedaz. Czesto duzo
wiekszg warto$¢ majg bardziej konkretne zapytania, ktére
pokazujg, ze uzytkownik wie, czego chce i jest blizej podjecia
decyzji.
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Dobér stéw kluczowych mocno zmienit sie wraz z rozwojem
algorytmdéw wyszukiwania i narzedzi opartych na sztucznej
inteligencji. Dawniej wiele kampanii opierato sie gtéwnie na
doktadnym dopasowaniu konkretnych fraz. Dzisiaj wazniejsze
jest zrozumienie intencji uzytkownika, czyli tego, co naprawde
chce osiggng¢, wpisujgc dane zapytanie.

Jesli ktos wpisuje ,jak stworzy¢ kurs online”, moze dopiero
szukac¢ podstawowych informac;ji. Jesli wpisuje ,kurs
tworzenia kursow online”, jest juz blizej porownywania
konkretnych rozwigzan. Jesli wpisuje ,kup kurs tworzenia
kursu online" albo ,konsultacja sprzedaz kursu online”, jego
intencja moze byc¢ znacznie mocniejsza. Te zapytania dotyczg
podobnego tematu, ale uzytkownik znajduje sie na innym
etapie decyzji.

Dlatego przy planowaniu kampanii nie patrz tylko na stowa.
Patrz na kontekst. Zastanow sig, czy dana fraza wskazuje na
osobe, ktdéra chce sie uczyc¢, porownac opcje, rozwigzac
konkretny problem, czy juz kupi¢ produkt lub skorzystac z
ustugi.
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Customer Journey Stages

Research Phase Comparison Phase Purchase Phase

Customers seek Customers compare Customers ready
information and different options to buy
guidance

Jesli sprzedajesz eBooka, kurs, konsultacje, szablony albo inny
produkt cyfrowy, mozesz podzieli¢ stowa kluczowe wedtug
etapu, na ktérym znajduje sie odbiorca:

- Etap researchu: ,jak stworzy¢ eBooka", ,jak zaczac
sprzedawac wiedze online”, ,co to jest produkt cyfrowy"

- Etap porownywania: ,najlepszy kurs tworzenia eBookow”,
.Kurs sprzedazy produktow cyfrowych opinie”, ,szablon
landing page do sprzedazy kursu”

- Etap zakupu: ,kup kurs tworzenia produktow cyfrowych”,
.konsultacja Google Ads dla kursu online”, ,szablony do
sprzedazy eBooka online”

Taki podziat pomaga dopasowac reklame i strone docelowg do
intencji uzytkownika. Osobie na etapie researchu mozesz
zaproponowac darmowy poradnik, checkliste lub artykut.
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Osobie na etapie zakupu mozesz pokazac¢ konkretng oferte,
ceneg, korzysci i jasne CTA.

Research stow kluczowych zacznij od wejscia w sposéb
myslenia swojego odbiorcy. Nie pytaj tylko: ,Jak ja nazwatbym
swoj produkt?”. Zapytaj raczej: ,Co wpisataby osoba, ktéra ma
problem, ktéry moj produkt rozwigzuje?”.

Jesli sprzedajesz kurs o Google Ads, uzytkownik moze nie
szukac¢ od razu ,profesjonalny system kampanii PPC". Moze
wpisac prosciej: ,jak ustawic¢ reklame w Google”, ,Google Ads
dla poczagtkujgcych”, ,jak reklamowac kurs online”, ,ile
kosztuje reklama w Google" albo ,jak nie przepala¢ budzetu w
Google Ads". Takie frazy czesto lepiej pokazujg prawdziwy
jezyk Kklienta.

Na poczagtku wypisz podstawowe tematy zwigzane z Twojg
ofertg. Nastepnie rozwin je przy pomocy narzedzi takich jak
Planer stéw kluczowych Google. To narzedzie pozwala
sprawdzi¢, jak czesto ludzie wyszukujg dane frazy, jaka jest
konkurencja, jaki moze by¢ orientacyjny koszt kliknigcia i jakie
podobne zapytania warto rozwazyc.

20



Discover new keywords X

Start with keywords Start with a website

Enter products or services closely related to your business
Try not to be too specific or general. For example,
"meal delivery" is better than "meals" for a food

Q_  Try 'meal delivery” or "leather boots i
! delivery business

 English @ All locations =earn more

Enter a site to filter unrelated keywords @

Using your site will filter out services, products, or

GO https:// brands that you don't offer

Skutecznym narzedziem tutaj moze okazac sie Google
Keyword Planner czyli planer stéw kluczowych moze pokazac
Ci miedzy innymi:

1. ile razy dana fraza jest wyszukiwana miesiecznie,

2. jak duza jest konkurencja reklamodawcow,

3. jaki jest szacunkowy koszt klikniecia,

4. jakie powigzane frazy mogg pasowac¢ do Twojej kampanii.

Zatozmy, ze promujesz konsultacje z Google Ads dla osob
sprzedajgcych produkty cyfrowe. Jedna fraza moze brzmiec:
,konsultacja Google Ads". Druga: ,pomoc w ustawieniu Google
Ads". Trzecia: ,Google Ads dla kursu online". Kazda z nich
moze przyciggac troche inng osobe. Pierwsza jest bardzigj
0golna, druga pokazuje potrzebe wsparcia, a trzecia jest
bardzo blisko konkrethego modelu biznesowego.
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Przy analizie stow kluczowych zwracaj uwage nie tylko na
liczbe wyszukiwan. Liczy sie tez intencja. Fraza ,Google Ads”
moze miec¢ wigkszy wolumen, ale jest bardzo szeroka. Kto$
moze szukac definicji, logowania, poradnika, pracy albo
cennika. Fraza ,konsultacja Google Ads dla matej firmy"” moze
mie¢ mniejszy wolumen, ale duzo lepiej wskazuje, ze
uzytkownik szuka konkretnej pomocy.

Wiasnie dlatego diuzsze, bardziej konkretne frazy, czyli tzw.
long-tail keywords, sg czesto bardzo wartosciowe. Mogg miec¢
mniej wyszukiwan, ale przyciggajg osoby z bardziej konkretng
potrzeba. ,Kurs online” jest szerokg fraza. ,Kurs Google Ads
dla poczatkujgcych przedsiebiorcoéw” jest duzo bardziej
precyzyjny. ,Jak ustawi¢ kampanie Google Ads dla sprzedazy
eBooka" jest jeszcze wezsze, ale moze przyciggac dokfadnie
takg osobe, do ktérej chcesz dotrzec.

Warto uwzgledni¢ takze naturalny jezyk, ktérym ludzie wpisujg
zapytania. Coraz wiecej osdb szuka w Google petnymi
zdaniami lub pytaniami, szczegdlnie na telefonie. Zamiast
wpisywac ,Google Ads kurs"”, mogg wpisac ,jaki kurs Google
Ads wybrac na poczatek” albo ,jak nauczy¢ sie Google Ads
bez doswiadczenia". Takie zapytania mogg by¢ dobrym
zrodtem pomystow na stowa kluczowe, reklamy i tresc¢ landing
page’a.

Jesli Twoja oferta jest kierowana do polskiego rynku, dostosuj
frazy do jezyka, ktorym naprawde postugujg sie odbiorcy. Nie
kazdy bedzie wpisywat ,kampanie PPC" czy ,performance
marketing"”. Poczatkujgcy uzytkownik czesciej wpisze ,reklama
w Google”, ,jak zrobi¢ reklame Google”, ,ile kosztuje Google
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Ads" albo ,jak promowac¢ kurs w internecie". To wazne, bo
reklama powinna spotykac uzytkownika na jego poziomie
Swiadomosci.

Przy tworzeniu strategii stow kluczowych unikaj kilku czestych
bteddw. Nie wybieraj fraz tylko dlatego, ze majg duzy wolumen
wyszukiwan. Nie ignoruj stéw wykluczajgcych, bo bez nich
Twoje reklamy mogg wyswietlac sie na nietrafne zapytania. Nie
zaktadaj tez, ze najdrozsze stowo kluczowe automatycznie
bedzie najlepsze. Wysoka konkurencja czesto oznacza
wiekszy koszt klikniecia, dlatego przy mniejszym budzecie
warto szukac¢ bardziej konkretnych i mniej oczywistych fraz.

Stowa wykluczajgce sg szczegolnie wazne przy produktach
cyfrowych i ustugach eksperckich. Jesli sprzedajesz ptatny
kurs, prawdopodobnie nie chcesz ptacic¢ za klikniecia osob
szukajgcych wytgcznie darmowych materiatéw, pracy, definicji
lub narzedzi do pobrania za darmo. Przyktadowe stowa
wykluczajgce mogg obejmowac: ,za darmo”, ,praca”, ,pdf
download”, ,torrent”, ,darmowy kurs", jesli te zapytania nie
pasujg do Twojej strategii.

Research stow kluczowych nie jest jednorazowym zadaniem.
Po uruchomieniu kampanii musisz regularnie sprawdzac raport
wyszukiwanych haset. To tam zobaczysz, jakie realne
zapytania wpisywali uzytkownicy, zanim klikneli Twojg
reklame. Czesc¢ z nich moze dac¢ Ci nowe pomysty na dobre
stowa kluczowe. Inne pokazg, gdzie budzet jest marnowany i
jakie stowa nalezy dodac¢ do wykluczen.
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Dobrze dobrane stowa kluczowe wptywajg na caty wynik
kampanii. Pomagajg przyciggnac¢ wiasciwych uzytkownikow,
poprawiajg trafnosc reklamy, mogg podnies¢ wynik jakosci i
zmniejszyc¢ koszt klikniecia. Najlepsze frazy nie zawsze sg
najwieksze i najpopularniejsze. Najlepsze sg te, ktére tgcza
Twojg oferte z uzytkownikiem, ktory naprawde potrzebuje
tego, co sprzedajesz.

Stowa kluczowe, ktére wybierzesz dzisiaj, zdecydujg o tym,
kto zobaczy Twojg reklame jutro. Dlatego traktuj keyword

research jak fundament kampanii, a nie szybki techniczny krok
do odhaczenia. Im lepiej zrozumiesz intencje uzytkownika, tym

tatwiej bedzie Ci napisac reklame, dobrac¢ strone docelowsq i
zbudowac kampanig, ktora nie tylko generuje klikniecia, ale
prowadzi do realnych wynikow.
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CZYM SA DOPASOWANIA
StOW KLUCZOWCH

Kiedy reklamujesz sie w Google, typy dopasowania stow
kluczowych dziatajg jak filtry, ktére pomagajg kontrolowac,
kiedy Twoje reklamy majg sie wyswietlac. Dzieki nim mozesz
zdecydowac, czy reklama ma pojawiac sie przy bardzo
szerokim zakresie zapytan, czy tylko wtedy, gdy uzytkownik
wpisuje cos bardzo zblizonego do wybranej frazy.

To wazny element kampanii, bo zle dobrane dopasowanie
moze szybko przepala¢ budzet. Jesli ustawisz stowa zbyt
szeroko, reklama moze wyswietla¢ sie osobom, ktére wcale
nie sg zainteresowane Twojg ofertg. Jesli ustawisz je zbyt
wagsko, mozesz nie dotrze¢ do ludzi, ktorzy szukajg doktadnie
tego, co oferujesz, tylko uzywajg troche innych stow.

Broad match keywords Broad match keywords work with Smart Bidding to help you reach your campaign goals. Using broad match A
keywords for your entire campaign ensures consistency and provides access to additional settings, such as
brand inclusions. Learn more about broad match keywords

O On: Use broad match keywords for your entire campaign

@ Off: Use keyword match types

Cancel Save
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Google daje trzy gtéwne typy dopasowania stow kluczowych.
Kazdy z nich ma inne zastosowanie i daje inny poziom kontroli.
Mozesz myslec o nich jak o skali — od szerokiego zasiegu do
wiekszej precyzji.

Dopasowanie przyblizone daje najwiekszy zasieg. Google
moze wyswietla¢ Twojg reklame przy zapytaniach
powigzanych z wybranym stowem kluczowym, nawet jesli
uzytkownik nie wpisze dokfadnie tej samej frazy. Jesli uzywasz
dopasowania przyblizonego dla frazy ,kurs Google Ads”,
reklama moze pojawic sie przy zapytaniach typu ,nauka
reklam w Google”, ,jak ustawi¢ kampanie Google” albo
»Szkolenie z reklamy internetowej". To moze pomaoc odkry¢
nowe mozliwosci, ale wymaga ostroznosci, szczegolnie przy
mniejszym budzecie. Takie dopasowanie potrafi generowac
duzo ruchu, ale nie kazdy klik bedzie wartosciowy.

Dopasowanie do wyrazenia jest bardziej kontrolowane.
Reklama moze wyswietla¢ sie przy zapytaniach, ktére
zachowujg gtdéwne znaczenie Twojej frazy, ale zawierajg
dodatkowe stowa lub naturalne warianty. Jesli ustawisz fraze
.kurs Google Ads”, reklama moze pojawic sie przy zapytaniach
takich jak ,kurs Google Ads dla poczatkujgcych”, ,,dobry kurs
Google Ads online” albo ,kurs Google Ads krok po kroku”. To
dobre rozwigzanie, gdy chcesz zachowac rownowage miedzy
zasiegiem a trafnoscia.
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Dopasowanie Sciste daje najwiekszg precyzje. Reklama
wyswietla sie przy zapytaniach bardzo bliskich Twojemu stowu
kluczowemu. Google nadal moze uwzglednia¢ drobne
odmiany, liczbe pojedynczg i mnogg, literéwki lub bardzo
podobne znaczenie, ale kontrola jest duzo wieksza niz w
dopasowaniu przyblizonym. Jesli masz fraze ,konsultacja
Google Ads", dopasowanie Sciste moze pomoc docierac do
0sOb, ktore wpisujg bardzo konkretng intencje i sg blizej
podjecia decyzji.

Wybor typu dopasowania powinien zaleze¢ od celu kampanii,
budzetu i etapu, na ktorym znajduje sie odbiorca. Jesli chcesz
zebrac dane i odkry¢ nowe zapytania, mozesz ostroznie
testowac dopasowanie przyblizone. Jesli chcesz zachowad
wiekszg kontroleg, zacznij od dopasowania do wyrazenia i
dopasowania scistego.

Przy sprzedazy eBookow, kursdéw, konsultacji, szablonow lub
innych produktow cyfrowych czesto lepiej nie zaczynac od
zbyt szerokiego dopasowania. Poczatkujgcy reklamodawcy
czesto popetniajg btad polegajgcy na tym, ze dodajg ogdlne
frazy, takie jak ,marketing”, ,reklama”, ,biznes online” albo
.kurs online” w szerokim dopasowaniu. Efekt moze byc¢ taki, ze
reklama generuje klikniecia, ale ruch jest zbyt przypadkowy i
nie prowadzi do sprzedazy.
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Lepszym podejsciem jest rozpoczecie od bardziej
precyzyjnych fraz. Jesli sprzedajesz kurs dla poczatkujgcych z
Google Ads, mozesz testowac frazy typu ,kurs Google Ads dla
poczatkujgcych”, ,nauka Google Ads od podstaw”, ,jak
ustawi¢ kampanie Google Ads" albo ,szkolenie Google Ads
online". Dopasowanie do wyrazenia i sciste pozwolg Ci lepigj
kontrolowac, na jakie zapytania wydajesz budzet.

Dopasowanie przyblizone moze by¢ przydatne pdzniej, gdy
masz juz dane, poprawnie ustawione konwersje, dobrze
dziatajgce stowa wykluczajgce i wigkszg kontrole nad
kampanig. Wtedy moze pomaoc znalez¢ nowe zapytania,
ktorych wczesniej nie brates pod uwage. Wazne jednak, zeby
nie zostawia¢ go bez kontroli. Regularnie sprawdzaj raport
wyszukiwanych haset i dodawaj wykluczenia, jesli reklamy
pojawiajg sie przy nietrafnych zapytaniach.

Dobre podejscie polega na tym, aby typy dopasowania ze sobg
wspotpracowaty, a nie konkurowaty. Mozesz uzywac
dopasowania scistego dla najwazniejszych fraz zakupowych,
dopasowania do wyrazenia dla fraz z wiekszg liczbg wariantow
i ostroznie testowac¢ dopasowanie przyblizone tam, gdzie
chcesz odkrywac¢ nowe mozliwosci. Warto tez ustawiac rozne
stawki lub osobne struktury kampanii, aby lepiej kontrolowac
wydatki.

Bardzo wazng role odgrywajg stowa wykluczajgce. Jesli
promujesz ptatny kurs lub konsultacje, prawdopodobnie nie
chcesz ptacic¢ za klikniecia oséb szukajgcych wytgcznie
darmowych materiatow, pracy, definicji lub przypadkowych
porad. Frazy takie jak ,za darmo”, ,praca”, ,download”,

29



Jtorrent”, ,definicja” albo ,pdf" mogg w niektérych kampaniach
wymagac wykluczenia. Oczywiscie wszystko zalezy od Twojej
strategii - jesli darmowy materiat jest elementem lejka, czesé
takich zapytan moze miec¢ sens. Najwazniejsze jest Swiadome
podejscie.

Al i automatyzacja w Google Ads coraz lepiej rozumiejg
intencje uzytkownikow, ale to nie znaczy, ze mozesz
catkowicie oddac kontrole systemowi. Automatyczne strategie
stawek i dopasowanie przyblizone mogg dziata¢ dobrze, jesli
kampania ma dane i poprawnie ustawione konwersje. Jesli
jednak dopiero zaczynasz, zachowaj wiekszg kontrole i nie
pozwol, zeby budzet byt wydawany na zapytania, ktore nie
pasujg do Twojej oferty.

Czas poswiecony ha zrozumienie typow dopasowania szybko
sie zwraca. Dzieki nim mozesz lepiej kontrolowac ruch,
zmniejszy¢ liczbe przypadkowych klikniec i kierowac reklamy
do osdb, ktére naprawde szukajg tego, co oferujesz. W
kolejnym rozdziale przejdziesz do tworzenia tresci reklam,
czyli do tego, jak zamienia¢ dobrze dobrane zapytania w
Kliknigcia, leady i klientow.
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TWORZENIE SKUTECZNYCH
REKLAM

Kazdego dnia miliony osdb wpisujg w Google zapytania, bo
chcg znalez¢ odpowiedz, rozwigzanie problemu albo
konkretng oferte. W takim momencie tres¢ Twojej reklamy
dziata jak krotka rozmowa sprzedazowa. Masz tylko kilka
sekund, zeby pokazac uzytkownikowi, ze rozumiesz jego
potrzebe i ze warto klikng¢ wtasnie Twojg reklame.

Dobra reklama tekstowa w Google nie musi by¢ krzykliwa.
Powinna by¢ jasha, konkretna i dopasowana do intencji
uzytkownika. Jesli ktos szuka kursu, eBooka, konsultacji albo
szablonu, chce szybko zrozumie¢, co oferujesz, dla kogo to
jest i jaki problem pomozesz mu rozwigzac.



With responsive search ads, you enter multiple headlines and

descriptions and Google combines them into ads TT Headlines 0/15 N

Final URL i

Display path N

Aby pisac reklamy, ktore dziatajg, musisz zrozumie¢, jak
uzytkownik podejmuje decyzje w wyszukiwarce. Osoba
wpisujgca zapytanie w Google zwykle poréwnuje kilka
wynikow naraz. Nie analizuje kazdej reklamy przez kilka minut.
Skanuje nagtéwki, szuka znajomych stéw, konkretnej korzysci i
sygnatu, ze dana oferta pasuje do jej sytuacji.

Najwazniejszg role odgrywajg nagtowki. To one najczesciej
decydujg, czy uzytkownik zatrzyma wzrok na Twojej reklamie.
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Dobry nagtéwek powinien zawierac fraze zwigzang z
zapytaniem, pokazywac jasng korzysc¢ i dawac powdd do
Klikniecia. Zamiast pisa¢ ogdlnie ,Kurs Marketingu Online”,
lepiej napisac cos bardziej konkretnego, na przykfad: ,Kurs
Google Ads Od Podstaw”, ,Naucz Sie Reklam W Google” albo
,Google Ads Dla Poczatkujgcych”.

W przypadku produktéw cyfrowych dobrze dziatajg nagtéwki,
ktére jasno pokazujg rezultat lub poziom odbiorcy. Jesli
sprzedajesz eBooka, kurs lub konsultacje, uzytkownik
powinien od razu wiedziec, czy to jest dla niego. Przykfad:
Stworz Pierwszy Produkt Cyfrowy”, ,Sprzedawaj Wiedze
Online”, ,Konsultacje Google Ads Dla Matych Firm". Takie
nagtowki sg proste, ale konkretne. Nie prébujg by¢ sprytne.
Pomagajg uzytkownikowi szybko podjgc¢ decyzje, czy oferta
pasuje do jego potrzeby.

Crafting Persuasive Description

Social Proof

/ \ Effective
Concrete Benefits !!! Marketing
\ ] Message

®

Clear Next Step

Opisy reklamy powinny rozwijac¢ to, co obiecuje nagtowek. To
miejsce, w ktérym mozesz pokazac gtowng wartosc, dodac
element zaufania i zakonczyc¢ jasnym wezwaniem do dziatania.
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Dobra tres$¢ opisu nie powtarza pustych haset typu ,najlepsza
jakosc" albo ,profesjonalne rozwigzanie". Lepiej pokazac
konkretny efekt: ,Praktyczny kurs dla poczgtkujgcych. Naucz
sie tworzy¢ kampanie Search, dobierac¢ stowa kluczowe i
kontrolowac budzet"”.

Przyktad reklamy dla kursu moze wygladac tak:

Kurs Google Ads Od Podstaw | Reklamy Search Krok Po
Kroku | Dostep Online

Naucz sie tworzy¢ kampanie w wyszukiwarce, dobierac¢ stowa
kluczowe i analizowac wyniki.

Praktyczne lekcje, przyktady i checklisty. Zacznij nauke juz
dzis.

www.twojadomena.pl/kurs-google-ads

Taka reklama dziata, bo jest konkretna. Pokazuje temat,
poziom zaawansowania, hajwazniejsze korzysci i kolejny krok.
Uzytkownik nie musi zgadywac, co znajduje sie po kliknieciu.

Przy pisaniu reklam warto mysle¢ o etapie, na ktérym znajduje
sie uzytkownik. Osoba wpisujgca ,jak dziata Google Ads" moze
potrzebowac edukacji i spokojnego wprowadzenia. Osoba
wpisujgca ,kurs Google Ads cena” prawdopodobnie poréwnuje
konkretne opcje. Osoba wpisujgca ,konsultacja Google Ads”
moze byc¢ znacznie blizej decyzji o kontakcie. Ten sam produkt
mozna wiec promowac roznymi komunikatami, zaleznie od
intencji zapytania.
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Jesli kierujesz reklame do osdéb poczatkujgcych, unikaj zbyt
technicznego jezyka. Zamiast pisa¢ ,optymalizacja kampanii
PPC z wykorzystaniem zaawansowanych struktur
biddingowych", napisz prosciej: ,Naucz sie ustawiac¢ reklamy
w Google bez przepalania budzetu”. Odbiorca ma zrozumiec¢
wartosc od razu, a nie zastanawiac sig, co doktadnie oznacza
Twoj komunikat.

Tworzenie dobrych reklam to potgczenie znajomosci odbiorcy,
jasnego komunikatu i regularnego testowania. Mozesz
korzystac z narzedzi Al, takich jak ChatGPT, aby generowac
pomysty na nagtowki, opisy i warianty CTA. Takie narzedzia
pomagajg szybciej przygotowac pierwsze wersje reklamy, ale
nie powinny zastepowac Twojego zrozumienia klienta. Al moze
pomaoc pisac, ale to Ty musisz wiedzie¢, do kogo moéwisz i jaki
problem rozwigzujesz.

Najlepiej przygotowac kilka wariantow reklamy i testowac je
systematycznie. Nie zmieniaj wszystkiego naraz. Mozesz
najpierw sprawdzi¢ rézne nagtéwki, zostawiajgc podobny opis.
PdzZniej mozesz przetestowac inny opis, inne CTA albo inny kat
komunikatu. Dzieki temu fatwiej zobaczysz, co faktycznie
wptywa na wynik.

Przyktadowo, jesli promujesz eBooka o sprzedazy produktow
cyfrowych, mozesz przetestowac trzy rézne podejscia.
Pierwsze moze skupiac sie na problemie: ,Masz wiedze, ale
nie wiesz, jak jg sprzedac?”. Drugie na rezultacie: ,Stworz i
sprzedaj swoj pierwszy produkt cyfrowy”. Trzecie na
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prostocie: ,Praktyczny przewodnik dla poczatkujgcych
tworcow”. Wszystkie promujg ten sam produkt, ale trafiajg w
inny sposéb myslenia odbiorcy.

Przy ocenie reklam obserwuj przede wszystkim CTR,
wspotczynnik konwersji i koszt konwersji. CTR pokaze, czy
reklama zacheca do klikniecia. Wspétczynnik konwersji
pokaze, czy uzytkownicy po kliknieciu wykonujg dziatanie na
stronie. Koszt konwersji pokaze, czy reklama ma sens
finansowy. Sama liczba kliknie¢ nie wystarczy, jesli klikniecia
nie prowadzg do zapisow, zakupow lub kontaktu.

Zwracaj tez uwage na wzorce. Jesli reklamy z konkretng
obietnicg dziatajg lepiej niz reklamy ogdlne, wykorzystaj ten
wniosek w kolejnych testach. Jesli uzytkownicy lepiej reagujg
na komunikaty zwigzane z oszczednoscig czasu,
uproszczeniem procesu albo unikaniem btedéw, warto
rozwingc ten kierunek. Dobre reklamy nie powstajg za
pierwszym razem. Powstajg przez obserwacje danych i
poprawianie tego, co juz dziata.

Unikaj czestych btedow, ktére obnizajg skutecznosc¢ reklam.
Zamiast ogdlnych haset uzywaj konkretnych korzysci. Zamiast
przesadnej presji stosuj jasne i uczciwe wezwanie do dziatania.
Zamiast obiecywac zbyt wiele, skup sie na realnej wartosci.
Jesli reklama obiecuje prosty kurs dla poczatkujgcych, landing
page powinien od razu pokazywac ten sam komunikat. Brak
spojnosci miedzy reklamg a strong docelowg obniza zaufanie i
czesto pogarsza konwersje.
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Tworzenie skutecznych reklam w Google Search Ads polega
na zrozumieniu intencji uzytkownika, napisaniu jasnego
komunikatu i regularnym testowaniu. Twoja reklama powinna
odpowiadac na pytanie uzytkownika szybciej i konkretnigej niz
konkurencja. Jesli potrafisz pokazac¢ wtasciwg oferte we
wiasciwym momencie, Google Search Ads moze stac sie
bardzo skutecznym kanatem pozyskiwania leaddw i klientéw.

W kolejnym rozdziale przejdziesz do rozszerzen i
dodatkowych funkcji reklam, ktore pomagajg zwiekszy¢
widocznosc¢, dodac wiecej informaciji i poprawic¢ skutecznosc
kampanii.
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JAK WZMOCNIC KAMPANIE
DZIEKI ROZSZERZENIOM
REKLAM

Kiedy walczysz o uwage uzytkownika w wynikach
wyszukiwania Google, kazdy dodatkowy element reklamy ma
znaczenie. Rozszerzenia reklam, nazywane tez zasobami
reklam, pozwalajg pokazac¢ wigcej informacji pod gtowng
trescig reklamy. Dzieki nim uzytkownik moze szybciej
zobaczyc¢, co oferujesz, dlaczego warto klikng¢ i jaki kolejny
krok moze wykonac.

Dobrze wykorzystane rozszerzenia sprawiajg, ze reklama
zajmuje wiecej miejsca w wynikach wyszukiwania, wyglada
bardziej kompletnie i daje uzytkownikowi wiecej powodow do
Klikniecia. Jesli sprzedajesz eBooka, kurs online, konsultacje,
szablony albo inny produkt cyfrowy, rozszerzenia mogg
pomoc Ci pokazacé dodatkowe korzysci, konkretne elementy
oferty, linki do waznych podstron, promocje, opinie lub szybki
kontakt.
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Pomysl o rozszerzeniach jak o dodatkowych elementach, ktére
wzmachniajg Twojg reklame. Sama reklama tekstowa moze
przekazac gtéwng obietnice, ale rozszerzenia pozwalajg
dopowiedziec¢ wiecej bez przecigzania gtdbwnego komunikatu.
To troche jak dodatkowe drogowskazy, ktére pomagajg
uzytkownikowi szybciej zdecydowac, gdzie chce klikngc.

Jesli Twoim celem jest pozyskiwanie leadéw, dobrze sprawdzg
sie rozszerzenia, ktére utatwiajg kontakt lub przejscie do
konkretnego materiatu. Mozesz dodac linki do strony z
konsultacjami, darmowego poradnika, formularza zapisu, case
study albo strony z opisem oferty. Jesli prowadzisz
konsultacje, przydatne mogg byc tez rozszerzenia potgczen,
szczegolnie wtedy, gdy chcesz zacheci¢ uzytkownikéw do
szybkiego kontaktu.

Jesli sprzedajesz produkt cyfrowy, na przyktad eBooka, kurs
albo pakiet szablondw, warto wykorzystac¢ rozszerzenia linkow
do podstron. Mozesz kierowac¢ uzytkownika do sekcji takich
jak ,Zobacz program kursu”, ,Pobierz darmowy fragment”,
~Sprawdz opinie”, ,Zobacz bonusy” albo ,,Kup dostep”. Dzigki
temu osoba, ktéra widzi reklame, od razu dostaje kilka
mozliwych sciezek i moze klikng¢ w to, co najbardzigj jg
interesuje.
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Rozszerzenia informacji, czyli krotkie dodatkowe komunikaty,
mogg pomaéc pokazac najwazniejsze atuty oferty. Przy
produktach cyfrowych moga to byc przyktady takie jak:
,Dostep online”, ,Dla poczatkujgcych”, ,Praktyczne
przykfady”, ,Szablony w zestawie”, , Aktualizowane materiaty”
albo ,Natychmiastowy dostep”. Takie krotkie elementy
wzmacniajg przekaz i pomagajg uzytkownikowi szybciej
zrozumie¢ wartosc oferty.

Rozszerzenia objasnien i informacji strukturalnych dobrze
sprawdzajg sie wtedy, gdy chcesz pokazac, co doktadnie
znajduje sie w srodku. Jesli sprzedajesz kurs, mozesz
wymieni¢ moduty lub gtdwne tematy. Jesli oferujesz pakiet
cyfrowy, mozesz wskazac elementy takie jak eBook,
checklisty, workbooki, prompt packi czy szablony. Jesli
promujesz konsultacje, mozesz pokazac obszary pracy, na
przyktad strategia reklam, analiza konta, optymalizacja
kampanii i plan dziatania.

Samo dodanie rozszerzen nie wystarczy. Trzeba je dobrze
dopasowac do reklamy, stow kluczowych i strony docelowej.
Jesli reklama dotyczy kursu Google Ads dla poczatkujgcych,
rozszerzenia powinny prowadzi¢ do elementéw zwigzanych z
tym kursem, a nie do przypadkowych podstron. Uzytkownik po
kliknieciu powinien trafi¢ doktadnie tam, gdzie spodziewa sig
znalez¢ wiecej informacii.
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Najlepiej przygotowac kilka wersji rozszerzen i regularnie
sprawdzac, ktore dziatajg najlepiej. Zamiast uzywac ogolnego
tekstu typu ,Dowiedz sie wiecej”, mozesz napisac bardziej
konkretnie: ,Zobacz program kursu”, ,Pobierz darmowy
fragment”, ,Sprawdz, co jest w srodku” albo ,Umow
konsultacje". Im bardziej konkretny komunikat, tym tatwiej
uzytkownikowi zdecydowac, czy chce klikng¢.

Warto tez aktualizowac rozszerzenia w zaleznosci od aktualnej
oferty. Jesli prowadzisz promocje, mozesz dodac rozszerzenie
z informacjg o rabacie lub ograniczonej czasowo ofercie. Jesli
uruchamiasz nowg edycje kursu, mozesz dodac link do zapisu.
Jesli promujesz darmowy materiat przed sprzedazg gtdwnego
produktu, rozszerzenia mogg prowadzi¢ do lead magnetu i
dodatkowych tresci edukacyjnych.

Dla uzytkownikéw mobilnych rozszerzenia sg szczegdlnie
wazne, poniewaz wiele wyszukiwan odbywa sie na telefonie.
Teksty powinny by¢ kroétkie, jasne i tatwe do zrozumienia na
matym ekranie. Linki do podstron powinny prowadzi¢ do stron,
ktore szybko sie fadujg i sg wygodne w obstudze na telefonie.
Jesli uzytkownik kliknie reklame, ale strona bedzie wolna lub
nieczytelna, nawet najlepsze rozszerzenie nie uratuje
kampanii.

Podczas analizy wynikdw sprawdzaj nie tylko ogdélny CTR
reklamy, ale tez to, ktdre rozszerzenia sg najczesciej klikane i
ktore pomagajg w konwersjach. Moze sie okazac, ze
uzytkownicy czesciej klikajg ,Program kursu” niz ,Kup teraz”,
CO 0znhacza, ze potrzebujg wiecej informacji przed decyzja.
Moze tez sie okazac, ze link do darmowego fragmentu
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generuje dobre leady, ktore pdzniej kupujg produkt. Takie dane
pomagajg lepiej zrozumiec¢ proces decyzyjny odbiorcy.

Jesli rozszerzenia nie wyswietlajg sie czesto, problem moze
lezec¢ w jakosci reklamy, rankingu reklamy, budzecie, stawkach
albo trafnosci catej kampanii. Google nie zawsze pokazuje
wszystkie rozszerzenia przy kazdym wyswietleniu. System
wybiera te elementy, ktore uzna za najbardziej przydatne w
danym kontekscie. Dlatego warto dbac o jakosc¢ reklamy,
dopasowanie stow kluczowych i dobrg strone docelowa.

Jesli konkretne rozszerzenia nie dziatajg, nie trzymaj ich tylko
dlatego, ze zostaty dodane. Testuj nowe wersje, zmieniaj tresc,
dopasowuj linki i usuwaj te elementy, ktére nie pomagajg
uzytkownikowi. Dobrg praktyka jest testowanie rozszerzen
przez kilka tygodni, a nastepnie poréwnanie, ktére z nich
realnie wspierajg klikniecia i konwersje.

W przysztosci rozszerzenia bedg coraz mochiej wspierane
przez automatyzacje i systemy Google. Algorytmy coraz lepiej
dobierajg elementy reklamy do konkretnego uzytkownika i
zapytania. To nie znaczy jednak, ze mozesz zostawic
wszystko bez kontroli. Najlepsze wyniki osiggniesz wtedy, gdy
potgczysz automatyzacje z jasnym komunikatem, dobrze
przygotowang ofertg i regularng analizg danych.

Zacznij od prostego podejscia. Okresl cel kampanii, wybierz
rozszerzenia pasujgce do tego celu i przygotuj konkretne

komunikaty. Jesli promujesz kurs, pokaz program, korzysci i
darmowy fragment. Jesli sprzedajesz eBooka, pokaz temat,
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bonusy i opinie. Jesli oferujesz konsultacje, utatw kontakt i
pokaz, w czym dokfadnie pomagasz.

Rozszerzenia reklam mogg stac¢ sie wazng czescig Twojej
strategii Google Ads. Dajg uzytkownikowi wiecej informaciji,
zwiekszajg widocznosc¢ reklamy i pomagajg kierowac ruch do
bardziej dopasowanych miejsc na stronie. W kolejnym
rozdziale przejdziesz do struktury kampanii i budzetu, czyli do
tego, jak uporzgdkowac dziatania, aby Twoje reklamy mogty
pracowac skuteczniej i przynosic lepszy zwrot z inwestycji.

45



ROZDZIAL 6

JAK SKUTECZNIE
OPTYMALIZOWAG
KAMPANIE | BUDZET



JAK SKUTECZNIE
OPTYMALIZOWAC KAMPANIE
| BUDZET

Skuteczne kampanie Google Ads nie opierajg sie wytgcznie na
dobrych reklamach. Nawet najlepszy tekst reklamowy nie
pomoze, jesli kampania jest chaotycznie zbudowana, budzet
rozbity na zbyt wiele elementdw, a stowa kluczowe wrzucone
do jednego worka bez jasnej logiki. Dobra struktura kampanii
dziafa jak fundament. Dzigki niej tatwiej kontrolujesz koszty,
analizujesz wyniki i widzisz, ktére elementy naprawde
przynoszg leady, sprzedaz lub zapytania.

Jesli sprzedajesz eBooka, kurs online, konsultacje, szablony
albo inny produkt cyfrowy, struktura kampanii ma ogromne
znaczenie. Inaczej powinienes$ prowadzi¢ kampanig na zimne
zapytania edukacyjne, inaczej na frazy zakupowe, a jeszcze
inaczej na osoby, ktére szukajg konkretnej pomocy lub
konsultacji. Im lepiej uporzadkujesz kampanie, tym tatwiej
bedzie Ci zrozumie¢, gdzie budzet pracuje dobrze, a gdzie jest
marnowany.
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Zanim przejdziesz do ustawien w Google Ads, potrzebujesz
prostego planu. Zamiast zaczynac¢ od ogodlnego celu typu
.chce wiecej sprzedazy”, okresl konkretny wynik, ktory
mozesz zmierzy¢. Przykfad: ,chce pozyska¢ 50 zapiséw ha
darmowy webinar w ciggu miesigca przy maksymalnym
koszcie 20 zt za zapis” albo ,,chce sprzedac¢ 30 egzemplarzy
eBooka przy koszcie zakupu nie wyzszym niz 35 zt".

Defining Targets with SMART Goals

Measurable
Specific Quantifiable indicators Achievable
Clearly defined and of progress Realistic and

precisegoals attainable objectives

Relevant
Goals aligned with Time-bound
broader objectives Deadlines to ensure

timely completion

Takie podejscie od razu porzgdkuje kampanie. Wiesz, jaki
wynik jest dobry, jaki koszt jest akceptowalny i kiedy kampania
wymaga poprawy. Bez tego tatwo wpas¢ w putapke patrzenia
wytgcznie na kliknigcia. Kliknigcia sg potrzebne, ale same nie
ozhaczajg jeszcze, ze kampania zarabia.

Pomysl o swoich kampaniach jak o osobnych sekcjach w
dobrze zorganizowanym sklepie lub bibliotece. Kazda sekcja
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ma swoje zadanie. Mozesz mie¢ osobng kampanie dla fraz
edukacyjnych, osobng dla fraz zakupowych, osobng dla
konsultacji i osobng dla brandowych zapytan zwigzanych z
Twojg markg. Dzieki temu nie mieszasz uzytkownikéw, ktérzy
dopiero szukajg informacji, z tymi, ktorzy sg juz blisko decyzji.

Przyktadowo, jesli sprzedajesz kurs Google Ads dla
poczatkujgcych, mozesz stworzyc¢ osobne kampanie dla kilku
typow zapytan. Pierwsza moze obejmowac frazy edukacyjne,
takie jak ,jak dziata Google Ads” lub ,jak ustawic reklame w
Google”. Druga moze byc¢ skierowana na frazy bardziej
zakupowe, takie jak ,kurs Google Ads online"” lub ,szkolenie
Google Ads dla poczatkujgcych”. Trzecia moze promowac
konsultacje, jesli uzytkownik wpisuje ,pomoc Google Ads" albo
,konsultacja Google Ads". Kazda z tych kampanii ma inny cel i
powinna miec inny komunikat.

Struktura kampanii wptywa réwniez na wynik jakosci. Google
lepiej rozumie Twojg ofertg, jesli stowa kluczowe, reklama i
landing page sg ze sobg spdjne. Dlatego grupy reklam powinny
by¢ waskie i logiczne. Nie wrzucaj do jednej grupy
wszystkiego, co luzno dotyczy marketingu, kursow, reklam i
biznesu online. Lepiej stworzy¢ mniejsze grupy reklam oparte
na konkretnym temacie. Jedna grupa moze dotyczy¢ kursu
Google Ads, druga konsultacji Google Ads, trzecia reklamy w
wyszukiwarce, a czwarta lead magnetu dla poczatkujgcych.

Dobrg praktyka jest trzymanie w jednej grupie reklam tylko
blisko powigzanych stéw kluczowych. Dzieki temu mozesz
napisac reklameg, ktéra doktadnie odpowiada na zapytanie

49



uzytkownika. Jesli ktos wpisuje ,kurs Google Ads dla
poczatkujgcych”, reklama powinna mowic¢ wiasnie o kursie dla
poczatkujgcych, a nie ogdlnie o marketingu internetowym.

Madre zarzgdzanie budzetem moze mocno poprawi¢ wyniki
kampanii. Na poczatku nie musisz mie¢ duzych kwot, ale
musisz wiedziec, gdzie kierujesz pienigdze. Najwiecej budzetu
powinno trafia¢c do kampanii, ktére majg najwiekszy potencjat
biznesowy. Czesc¢ srodkdéw warto zostawi¢ na testy nowych
stow kluczowych, reklam i landing page'y, ale nie kosztem
kampanii, ktére juz przynoszg wyniki.

Jesli masz miesieczny budzet 1500 zt na promocje kursu lub
eBooka, nie rozbijaj go od razu na dziesie¢ kampanii. Lepiej
zaczgC od prostszej struktury: jedna kampania na frazy o
wysokiej intencji, jedna kampania testowa na frazy edukacyjne
i ewentualnie jedna kampania brandowa lub retargetingowa,
jesli masz juz ruch i rozpoznawalnos$¢. Zbyt wiele kampanii
przy matym budzecie sprawi, ze kazda z nich dostanie za mato
danych, a Ty nie bedziesz wiedzie¢, co naprawde dziata.
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Bidding What do you want to focus on? @ A
Conversions ~
Recommended for your campaign
Set a target cost per action (optional)
Target CPA @

€

Enter a positive number

This campaign will use the Maximize conversions bid strategy
to help you get the most conversions for your budget and target
CPA

Or, select a bid strategy directly (not recommended)

Cancel Save

Google oferuje rozne strategie ustalania stawek, w tym
strategie automatyczne oparte na danych. Mogg byc¢ bardzo
pomoche, ale muszg by¢ dopasowane do celu kampanii i ilosci
danych, jakg masz na koncie. Jesli Twoim celem jest
pozyskiwanie leadow, mozesz z czasem testowac strategie
Target CPA, czyli docelowy koszt dziatania. Jesli sprzedajesz
produkt i masz dobrze skonfigurowane Sledzenie wartosci
konwersji, mozesz rozwazac Target ROAS. Jesli dopiero
zaczynasz i chcesz zebrac pierwsze dane, strategia
Maksymalizacja konwersji moze pomoc systemowi szukac
0s6b bardziej sktonnych do wykonania dziatania.

Najwazniejsze strategie mozesz rozumie¢ w prosty sposob:

- Target CPA sprawdza sie wtedy, gdy chcesz pozyskiwac
leady lub sprzedaz przy okreslonym koszcie.

- Target ROAS pomaga wtedy, gdy Sledzisz wartos¢
sprzedazy i chcesz kontrolowac¢ zwrot z wydatkow.

- Maksymalizacja konwersji pozwala Google szukac¢ jak
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najwiekszej liczby konwersji w ramach dostgpnego budzetu.

- Enhanced CPC daje czesciowg automatyzacje, ale nadal
pozwala zachowac pewien poziom kontroli nad stawkami.

Lokalizacja, urzgdzenie i czas emisji reklam réwniez majg
znaczenie. Jesli widzisz, ze uzytkownicy lepiej konwertuja
wieczorem, mozesz mochiej analizowac ten przedziat
czasowy. Jesli wiekszos¢ sprzedazy pochodzi z urzgdzen
mobilnych, landing page musi by¢ bardzo dobrze dopasowany
do telefonu. Jesli konsultacje kupujg gtdwnie osoby z
wiekszych miast, mozesz osobno sprawdzi¢ wyniki dla
Warszawy, Krakowa, Wroctawia, Gdanska czy Poznania. Nie
chodzi o zgadywanie, ale o regularne analizowanie danych i
przesuwanie budzetu tam, gdzie wynik jest lepszy.

W kampaniach Google Ads warto regularnie monitorowac kilka
kluczowych wskaznikow: CTR, koszt klikniecia, wspoétczynnik
konwersiji, koszt konwersji oraz zwrot z wydatkow. Raz w
tygodniu warto zrobi¢ spokojny przeglad wynikow. Sprawdz,
ktore stowa kluczowe generujg wartosciowe klikniecia, ktore
reklamy majg najlepszy CTR i ktore kampanie przynoszga
konwersje w akceptowalnym koszcie.

Testuj rozne elementy kampanii, ale nie zmieniaj wszystkiego
naraz. Jesli jednoczesnie zmienisz stowa kluczowe, reklamy,
landing page, strategie stawek i budzet, nie bedziesz wiedziec,
co wptyneto na wynik. Zmieniaj jeden gtowny element,
obserwuj dane i dopiero pdzniej przechodz do kolejnej
optymalizacji.
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Unikaj tez jednego z najczestszych btedow, czyli zbyt
mocnego rozdrobnienia budzetu. Wiecej kampanii nie oznacza
automatycznie lepszych wynikow. Czesto lepiej mie¢ mniegj
kampanii, ale lepiej uporzgdkowanych. Kazda kampania
powinna miec jasny cel, sensowny budzet i wystarczajgco
duzo danych, zeby mozna byto ocenic jej skutecznosé.

Struktura kampanii nie jest czyms, co ustawiasz raz na zawsze.
Z czasem bedziesz odkrywac nowe stowa kluczowe, lepsze
reklamy, skuteczniejsze landing page’e i bardziej optacalne
segmenty odbiorcéw. Dlatego regularnie porzgdkuj kampanie,
wytgczaj elementy, ktére nie dziatajg, i rozwijaj te, ktore
przynoszg konkretne wyniki.

Dobrze zbudowana struktura kampanii pomaga Ci wydawac
budzet z wiekszg kontrolg. Dzieki niej wiesz, ktore zapytania
prowadzg do sprzedazy, ktére reklamy przyciggajg wtasciwych
uzytkownikéw i ktére kampanie warto rozwija¢. W kolejnym
rozdziale przejdziesz do stéw wykluczajgcych, czyli jednego z
najwazniejszych sposobow ha ograniczenie niepotrzebnych
Kliknie¢ i ochrone budzetu przed nietrafnym ruchem.
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JAK StOWA WYKLUCZAJACE
MOGA POPRAWYC WYNIKI
KAMPANII

W kampaniach Google Ads kazda ztotdwka ma znaczenie. Jesli
Twoje reklamy wyswietlajg sie przy nietrafnych zapytaniach,
budzet moze bardzo szybko znika¢ na klikniecia od osob,
ktore nigdy nie zostang klientami. Wtasnie tutaj ogromng role
odgrywajg stowa wykluczajgce.

Stowa wykluczajgce dziatajg jak filtr. Pomagajg zablokowaé
wyswietlanie reklam przy wyszukiwaniach, ktére nie pasujg do
Twojej oferty. Dzieki temu mozesz ograniczy¢ przypadkowe
Klikniecia, poprawic jakosc ruchu i skupi¢ budzet na
uzytkownikach, ktérzy naprawde mogg by¢ zainteresowani
Twoim eBookiem, kursem, konsultacjg, szablonem albo innym
produktem cyfrowym.
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Najlepszym miejscem do szukania stow wykluczajgcych jest
raport wyszukiwanych haset. To tam zobaczysz, jakie frazy
uzytkownicy faktycznie wpisali w Google przed kliknigciem
Twojej reklamy. Ten raport warto sprawdzac regularnie,
najlepiej co tydzien, szczegdlnie na poczatku kampanii.

Zacznij od analizy zapytan, ktére wygenerowaty klikniecia, ale
nie doprowadzity do konwersji. Jesli sprzedajesz ptatny kurs
Google Ads, mozesz zauwazy¢ zapytania typu ,darmowy kurs
Google Ads”, ,Google Ads praca”, ,Google Ads logowanie”,
,Google Ads definicja” albo ,Google Ads certyfikat za darmo”.
Czesc takich fraz moze nie pasowac do Twojego celu
sprzedazowego. Jesli pfacisz za takie klikniecia, ale
uzytkownicy nie zapisujg sie ani nie kupujg, warto dodac
odpowiednie stowa do wykluczen.

Przy produktach cyfrowych trzeba szczegdlnie uwazac na
frazy zwigzane z darmowymi materiatami, przypadkowg
edukacjg lub zupetnie inng intencja. Jesli sprzedajesz eBooka,
kurs lub konsultacje, stowa takie jak ,za darmo”, ,pdf
download”, ,torrent”, ,praca”, ,definicja”, ,co to jest" albo
,Jogowanie" mogg w wielu przypadkach generowac ruch
niskiej jakosci. Nie oznacza to, ze zawsze musisz je
wykluczad. Jesli Twoja strategia opiera sie ha darmowym lead
magnecie, czesc takich zapytan moze miec sens.
Najwazniejsze jest to, zeby swiadomie oceniac, czy dane
zapytanie wspiera Twoj cel.
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Dobrym rozwigzaniem jest tworzenie tematycznych list stéw
wykluczajgcych. Dzieki temu tatwiej utrzymasz porzadek i
szybciej zastosujesz wykluczenia w wielu kampaniach.
Mozesz mie¢ osobng liste dla zapytan darmowych, osobng dla
zapytan zwigzanych z pracg, osobng dla niepasujgcych
lokalizacji i osobng dla fraz, ktére wskazujg na zupetnie inny
typ uzytkownika.

Przyktadowo, jesli oferujesz ptatne konsultacje Google Ads,
mozesz wykluczyc¢ frazy wskazujgce, ze ktos szuka pracy w
Google Ads, darmowego kursu, definicji pojecia albo panelu
logowania. Jesli prowadzisz kampanie tylko na rynek polski,
mozesz wykluczyc lokalizacje Iub jezyki, ktore nie pasujg do
Twojej oferty. Jesli sprzedajesz zaawansowany produkt,
mozesz wykluczyc¢ czesc¢ bardzo podstawowych zapytan,
ktore generujg klikniecia, ale nie prowadzg do zakupu.

Na start warto dodac¢ najbardziej oczywiste wykluczenia, ale
nie przesadzaj. Zbyt agresywne wykluczanie moze ograniczyc¢
kampanie i zablokowaé¢ wartosciowy ruch. Lepiej zaczg¢ od
ewidentnie nietrafnych fraz, a pdzniej co tydzien rozwijac liste
na podstawie realnych danych z raportu wyszukiwanych haset.
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Stowa wykluczajgce sg wazne, ale nie powinny by¢ jedynym
elementem optymalizacji. Regularnie analizuj wyniki kampanii i
sprawdzaj, co pokazujg dane. Szczegolnie wazne sg takie
wskazniki jak CTR, wspoétczynnik konwersji, koszt konwersji i
jakosc zapytan, ktére uruchamiajg reklamy.

Jesli widzisz duzo kliknig¢, ale mato konwersiji, pierwszym
krokiem powinno byc¢ sprawdzenie raportu wyszukiwanych
haset. Mozliwe, ze reklamy wyswietlajg sie przy zapytaniach,
ktore brzmig podobnie do Twoich stéw kluczowych, ale majg
zupetnie inng intencje. Przyktad: sprzedajesz kurs tworzenia
eBookdw, a reklama wyswietla sie osobom szukajgcym
,darmowy kreator eBookéw" albo ,eBook pdf do pobrania za
darmo”. Taki ruch moze wyglagdac¢ dobrze w statystykach
klikniec¢, ale niekoniecznie przetozy sie na sprzedaz.

Warto zaplanowac staty rytm optymalizacji. Raz w tygodniu
sprawdzaj raport wyszukiwanych haset i dodawaj nowe stowa
wykluczajgce. Raz w miesigcu zrob szerszg analize struktury
kampanii, kosztéw, konwersji i trendéw. Sprawdz, ktore stowa
kluczowe generujg najlepszy wynik, ktére tylko wydajg budzet
| ktore zapytania warto przenies¢ do osobnych grup reklam lub
kampanii.

Jesli koszty sg wysokie, a konwers;ji jest mato, nie zaktadaj od
razu, ze Google Ads ,nie dziata”. Problem moze leze¢ w
nietrafnych zapytaniach, zbyt szerokim dopasowaniu stéw
kluczowych, stabej tresci reklamy, niejasnym landing page'u
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albo Zle dobranej ofercie. Zacznij od danych. Raport
wyszukiwanych haset czesto bardzo szybko pokazuje, gdzie
budzet ucieka.

Jesli CTR zaczyna spadac, przyczyng moze by¢ zmeczenie
reklamg, stabsze dopasowanie komunikatu do zapytan albo
konkurencja z bardziej konkretng ofertg. W takiej sytuacji
warto przetestowac nowe nagtowki, doprecyzowac reklamy,
dodac rozszerzenia lub poprawic¢ podziat grup reklam. Jesli
uzytkownik wpisuje konkretng fraze, reklama powinna brzmiec
tak, jakby odpowiadata wtasnie na to zapytanie.

Pomocne mogg by¢ takze automatyczne reguty i alerty.
Mozesz ustawi¢ powiadomienia, gdy koszt konwersji
przekroczy okreslony poziom, kampania wyda zbyt duzo bez
wyniku albo CTR spadnie ponizej ustalonego progu.
Automatyzacja pomaga szybciej zauwazyc¢ problem, ale nie
zastepuje regularnej analizy. Szczegolnie przy stowach
wykluczajgcych nadal potrzebujesz ludzkiej oceny intencji
zapytania.

Optymalizacja Google Ads to proces, a nie jednorazowe
ustawienie. Lista stéw wykluczajgcych bedzie rozwijac sie
wraz z kampanig. Im wiecej danych zbierzesz, tym lepiegj
zrozumiesz, ktore zapytania przyciggajg wartosciowych
odbiorcow, a ktére tylko generujg koszty. Regularne
dodawanie wykluczen pomaga chronic¢ budzet, poprawiac
jakos¢ ruchu i zwiekszac szanse, ze reklamy bedg trafia¢ do
0sOb naprawde zainteresowanych Twojg oferta.
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W kolejnym rozdziale znajdziesz kompletng roadmape
wdrozenia wszystkiego, czego nauczytes sie o Google Search
Ads, tak aby fatwiej przejs¢ od teorii do uporzgdkowanego
dziatania.
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TWOJA DROGA DO SUKCESU
W GOOGLE ADS

Poznate$ juz najwazniejsze elementy skutecznych kampanii
Google Ads: wybdr stéw kluczowych, typy dopasowania,
pisanie reklam, rozszerzenia, strukture kampanii, budzet i
stowa wykluczajgce. Teraz najwazniejsze jest to, zeby
pofgczyc te elementy w jeden prosty plan dziatania.

Google Ads dziata najlepiej wtedy, gdy nie uruchamiasz
kampanii przypadkowo. Potrzebujesz jasnego celu, dobrze
dobranych stéw kluczowych, spojnej reklamy, poprawnego
Sledzenia konwers;ji i regularnej optymalizacji. Dopiero wtedy
reklamy mogg realnie wspierac¢ sprzedaz eBooka, kursu,
konsultacji, szablondw albo innego produktu cyfrowego.

Zacznij od przygotowania, a nie od szybkiego klikniecia
LUtworz kampanie"”. Najpierw okresl, co chcesz osiggng¢ dzieki
Google Ads. Czy Twoim celem jest sprzedaz produktu
cyfrowego? Pozyskanie leaddw? Zapis na webinar? Umdwienie
konsultacji? A moze budowanie listy mailingowej przed
premierg kursu?
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Ten wybdr wptywa na wszystko: stowa kluczowe, tresé
reklamy, strone docelowg, budzet i sposéb mierzenia wynikow.
Inaczej przygotujesz kampanie dla osoby, ktéra ma kupié
eBooka za 97 zt, a inaczej dla kogos, kto ma umowic ptatng
konsultacje lub zapisac sie na program za kilka tysiecy ztotych.

Nastepnie przejdz do doktadnego researchu stow kluczowych.
Uzyj Planera stéw kluczowych Google oraz wtasnej znajomosci
odbiorcy. Pomysl, co realnie wpisuje osoba, ktéra moze
potrzebowac Twojej oferty. Jesli sprzedajesz kurs Google Ads,
uzytkownik moze szukac ,kurs Google Ads dla
poczatkujgcych”, ,jak ustawic¢ reklame w Google”, ,Google Ads
szkolenie online” albo ,pomoc w kampanii Google Ads". Kazda
z tych fraz pokazuje troche inng intencje.

Zadbaj o to, aby lista stow kluczowych byta skupiona i
logiczna. Nie wrzucaj wszystkich fraz do jednej kampanii.
Podziel je wedtug intencji: edukacyjne, poréwnawcze,
zakupowe, brandowe lub zwigzane z konsultacjg. Dzieki temu
tatwiej napiszesz reklamy, ktére naprawde pasujg do zapytan
uzytkownikow.

Kolejnym krokiem jest struktura kampanii. Traktuj jg jak
porzgdek w systemie, ktéry ma pomoéc Ci analizowac wyniki.
Mozesz stworzyc¢ osobne kampanie dla réznych ofert, etapow
lejka lub typdw intencji. Jesli promujesz eBooka i konsultacje,
nie musisz mieszac ich w jednej kampanii. Jesli masz frazy
edukacyjne i frazy zakupowe, warto rozdzieli¢ je przynajmniej
na osobne grupy reklam.
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Przed uruchomieniem kampanii upewnij sig, ze sledzenie
wynikow dziata poprawnie. Potgcz Google Ads z narzedziem
analitycznym, skonfiguruj konwersje i sprawdz, czy system
rejestruje wtasciwe dziatania. Dla produktéw cyfrowych moga
to by¢ zakupy, zapisy na liste, pobrania darmowego materiatu,
klikniecia w przycisk, wystane formularze lub umoéwione
konsultacje.

Bez poprawnego sledzenia danych kampania bedzie dziatac
troche na slepo. Mozesz widziec klikniecia i koszt, ale nie
bedziesz wiedziec, ktére stowa kluczowe naprawde prowadzg
do wynikow.

Po uruchomieniu kampanii nie zostawiaj jej bez kontroli.
Google Ads wymaga regularnej optymalizacji, ale nie oznacza
to ciggtego zmieniania wszystkiego co kilka godzin. Kampania
potrzebuje danych, a Ty potrzebujesz spokojnego procesu
analizy.

Raz w tygodniu sprawdzaj raport wyszukiwanych haset. To
jedno z najwazniejszych miejsc w catym koncie Google Ads.
Zobaczysz tam, jakie frazy faktycznie wpisywali uzytkownicy
przed kliknieciem reklamy. Na tej podstawie mozesz dodawac
nowe wartosciowe stowa kluczowe oraz wykluczac¢ zapytania,
ktére przepalajg budzet.

Regularnie analizuj tez skutecznos$¢ reklam. Sprawdzaj, ktére
nagtéwki majg najlepszy CTR, ktore opisy prowadzg do
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konwersji i ktore komunikaty przyciggajg wtasciwych
uzytkownikéw. Nie testuj jednak wszystkiego naraz. Jesli
zmieniasz nagtowki, zostaw podobng strukture pozostatych
elementow. Jesli testujesz landing page, nie zmieniaj
jednoczesnie catej listy stow kluczowych.

Automatyzacja moze pomaoc, ale powinna by¢ uzywana
Swiadomie. Strategie automatycznego ustalania stawek, takie
jak Maksymalizacja konwersji, Target CPA czy Target ROAS,
mogqg dziata¢ bardzo dobrze, jesli kampania ma poprawnie
skonfigurowane konwersje i wystarczajgcg ilos¢ danych. Przy
nowych kampaniach warto zachowac ostroznosc i nie
oddawac petnej kontroli systemowi zbyt wczesnie.

Zwracaj tez uwage na zmiany w sposobie wyszukiwania.
Coraz wiecej 0sOb wpisuje petne pytania i bardziej naturalne
frazy. Zamiast krotkiego ,Google Ads kurs”, uzytkownik moze
wpisac ,jaki kurs Google Ads wybra¢ na poczagtek” albo ,jak
nauczyc sie Google Ads bez doswiadczenia”. Takie zapytania
mogg byc¢ dobrym Zrédtem nowych stow kluczowych, nowych
reklam i tresci na landing page.

Jesli korzystasz z innych narzedzi marketingowych, warto
tgczy¢ dane z Google Ads z resztg systemu. Jezeli masz CRM,
liste mailingowg lub system sprzedazowy, sprawdzaj nie tylko
liczbe leaddw, ale tez ich jakos¢. Tani lead nie zawsze jest
dobry. Jesli leady nie otwierajg maili, nie kupujg i nie umawiajg
konsultacji, warto wrécic¢ do stéw kluczowych, reklamy lub
formularza.
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Ustal prosty rytm pracy. Podstawowe dane sprawdzaj raz lub
Kilka razy w tygodniu, gtebszg analize rob raz w miesigcu, a
wieksze decyzje strategiczne podejmuj raz na kwartat. Dzigki
temu nie bedziesz reagowac nerwowo ha kazdy pojedynczy
dzien, ale tez nie przegapisz problemoéw, ktore zjadajg budzet.

Sukces w Google Ads rzadko wynika z jednej idealnej kampanii
stworzonej za pierwszym razem. Czesciej jest efektem
konsekwentnego poprawiania: lepsze stowa kluczowe,
trafniejsze reklamy, mocniejsza strona docelowa,
doktadniejsze wykluczenia i lepsza analiza danych.
Najwazniejsze jest to, zeby nie zgadywac. Pozwal, aby dane
prowadzity Twoje decyzje.

Traktuj Google Ads jak system, ktéry z czasem staje sie coraz
lepszy. Zacznij od solidnych fundamentow, uruchom kampanie
w kontrolowany sposob, sprawdzaj wyniki i regularnie
poprawiaj to, co wymaga optymalizacji. Jesli bedziesz dziatac
konsekwentnie, zbudujesz kampanie, ktore nie tylko generuja
klikniecia, ale realnie wspierajg rozwoj Twojego biznesu online.
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